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Mepiinyn:

O EvaAloktikéc ko Ewdikég Mopoeég Tovpiopov (EEMT) koidmtouv éva eupd @acua
pope®v TovptopoV. EAdyiotog Kovog mapovopractng Toug eivar n agipopio. Avikovv,
EMOUEVMG, OTO «LTEP-GUVOLO» TOL Aglpdpov 1| Bivoyov Tovpiopov. [dimg exeiveg ot
EEMT mov oyetilovion aqueco pe v aglomoinomn kot ovadeln @uoikov Kot
TOMTICUIKADV TOPWV, OTMS OIKOTOVPIGHOC, 0LYPOTOVPIGHOC, TEPITETELNS KOl TOAITIGTIKOG.
Qot6c0, Kot o1 dAres poppés EEMT Ba mpémetl va minpodv 6povg asipopiog, Omwg A.y. o
OpNOKELTIKOC, WOUATIKOG KOl GUVESPLUKOS, TPOKEUEVOL O OPOG «EVOALUKTIKES) (WG TPOG
70 TPOTLTO TOV HOlIKOD TOVPIGHODV) VAL EYEL AVTIKPIGLLOL.

>10 KedAawo avtd e€etdlovtan pebodoroyikd epyadeio oyedrocpuod EEMT pe otdyo v
TNPNOTN TNG TOVPIOTIKNG PEPOVCUG KAVOTNTAG TOL TPOOPIGHOV, TNV €EACPAMOT TOV
LEYIGTOV OLVOTOV OQEAOVG OO TNV TOVPICTIKY OVATTLEN Yo TNV TOMIKY| OlKOvopio Kot
KOW®Via, TNV OIKOVOUIKY] POcIdTTe TMV TOVPICTIKOV ETLXEPNOEMY, OAAL Kol TNV
TPOoTOGio Kot avVASEIEN TOV O10MTEPMOV KOl TOLOTIKMY YOPAKTNPIOTIK®OV TNG EKAGTOTE
EOIKNG 1 EVOAAOKTIKNG Hope1G Tovplopov. TTo cuykekpipuéva eEetdlovtor €vvoleg Ko
péBodor TpNoNG ™G PEPOVCOG KAVOTNTOC, OlOYEIPIONG EMICKEMTAOV, TOLOTNTOG
VINPEGLOV KOl VTOSOUMY KOl avAdEIENS TNG O10UTEPNG TAVTAHTNTAG TOL TPOOPIGHOV Kot
TovploTikng eumepiag. Ov pébodor kot to epyodreion mapovoidlovior péco amod
OLYKEKPIUEVOL TOPAOEIYUATO TPOOPICUDV KOl EMYEPNOEDV TOL TNPOVV 0pBa TIC
npodwaypapés twv EEMT pe dpovg Prooipdtnrac.

A&Earc-Krewowd: Agipopio, TOVPLOTIKN GEPOLGA KOVOTNTO, OgikTeg TapakolovOnong,

dlayelplon EMOKENTMOV, TOVPIOTIKY EUTEPiaL.
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1. Evocayoywka

Ta tehevtaio tpravta mepinov ypovia ot EEMT yvopilovv peydin avamrtoén (Bell et al.
2008, Coghlan 2008).01 EEMT o1apopemocoyv véa dedopéva Oyt LOVO GTNV TOLPIOTIKY|
ayopd oAl KoL 6TV OKOVOpia YEVIKOTEPQ, TNV AVATTLEIOKY] TOALTIKT THG LITaiBpov, TV
TpooTacio TEPPAALOVTOC Kot TOMTICTIK®V TOpwV. NEEG evKapieg emyElpNUATIKOTNTOG
avaduOnkay. Eevaves Kot QAPUES, KUVIYETIKE KOTAPVYLO HE KOTOAVUATO KOl YDPOVS
AVOYLYNG KOl €0TIOONG, EEEIOIKEVIEVO KATAADUATO LE VIINPESIEG VYNAOV EMTESOV GTOV
TOVPIGHO VYELOG 1 TO GLVEIPLOKO TOVPIGUO, TUTOTOINGT Kol O1A0ECT GTNV TOVPLGTIKN
ayopdl TOTIKMV KOl TIGTOTOUUEVAOV TPOIOVIMV, YPOPEID TOVPIGUOV TEPUTETELNG KO
eEeldikevuévv  omop ot OUOT, YPAPEID  OIKOTOLPICTIKAOV  TEPUYNCE®Y  TOL
anevBivovion og e£10IKELIEVO KOO, Kol TOIKIAEG GAAEG VIMpETiec ko Tpoiovia EEMT
£YOUV  OlLPOPOTOMNCEL, OV KOl GE TEPLOPIOUEVO aKkoun Pabud, v TOLPIGTIKY

emyelpnuaTikn opactnpotnto otnv EALGSa (http://www.agrotravel.gr).

H Evponaikn ‘Evoon, ot kuBepvioeic, ot OTA kot o1 tomikég kKowvmvieg eidav otig EEMT
éva. uéALoV yio v vmoudpo kot tov eBivovta aypotikd tAnbucud. O mepiBailovTiKég
opyavaocels, €idav otig EEMT évav mBavd oodppayo oAdd kot por mbovr omeiin.
Yoppoyo emedn moArég amd 1 EEMT Pacifoviar otnv avadelln tov QUGIKGOV Kot
TOMTICTIK®OV TTOP®V, ONUIOVPYOVV EMOUEVMOS KIVITPO Yol TNV TPOCTAGIC TOVG OPOV
enéyovv 1t 0€om MOAVTIHOV KEPAAAIOL TOV PEPVEL E1GONUO. ATEIAN €N pia OV
VIEPPAOT TNG PEPOVGOS TKAVATNTOS TOL TPOOPIoUOD GLVETAYETAL TNV LITOPAduIon TV
QLGIKAV Kot TOAMTIGTIKOV TOpwV (Coghlan 2008, Lindberg & Hawkins 1993).
Opiopéva kaipa epotuota wov tpokvmtovy yio 1ig EEMT eivau:
o [loeg elvar ot eAdytoteg TpoimobEcElg Tov TPEMEL VoL TANPOVV; Y TTAPYOVV TETOLEG
npoimofEcElg 1 OAEG OL HOPPEG TOVPICUOD TOV avamTuocovtol pe Pacn €va
E101KO EVOLOPEPOV 1] dpACTNPLOTNTA GVYKATOAEYOVTAL avTopata otig EEMT;
o Jlo6co «onuokpatikécy mpémer eivar; Eivon Begpitd kot edAoyo kdmoleg poppég
EEMT va angufivovtol amoKAEIGTIKA GE OVMOTEPO OTKOVOUK( CTPMLLOTOL;
o Jloco «ompokpatikéey mpémel va givor oo EEMT ®g mpog ™ ovppetoynq tov
TOTK®V KOWWOVIOV TOGO GTOV GYESUGLO TOVG OGO KOl GTO OIKOVOUIKO OQELOG;
ELdyiotoc xowvdg mapovouactig tov EEMT, o6nwg cuvdystor kor amd ) debvn

Broypapia, mpénet va glvar 1 agwpopia (] Prwoiudtnrta, «sustainability») (Wearing
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2001). H aewpopio apopd tv TpooTtacio. TOL pUOIKOD Kol TOMTICUIKOV TEPIPAALOVTOG,
Vv 1010 TNV OIKOVOUIKT OVATTLEN KOl TN OlTnpnon TG KOwmvikng ovvoyns. To
TPIMTLYO «OWKOVOUIA-KOWVOVIO-QUGIKO TEPIPAAAOVY TOL TEPLYPAPEL TNV £VVOLlL NG
Brooyng avamtuéng, meptypdeel Kot TNy £vvold Tov aepopov tovpispol (Kokkmong &
Todptag 2001, Koupilng 2001). Ze avtd to mhaicto efetalovrar Pacikd epyoieio
pebodoroyiag, oyedacpov kot owyeipiong towv EEMT. Zntovpevo givor mdvto m
0ELPOPi0: TO APIOTO EMMEDO TOVPIOTIKNG OVATTLENG TTOV O1acPaAlel TV TposTaGio TV
TOPWV, TNV KOWAOVIKY] GLVOYN, TNV TodtnTo {ONG TOV TOTKOV KOWMVIOV, TNV TOTIKN
owovopio, Kot TNV molotnNTo eumelpiag tov emokéntn. Kol @uoikd Tnv OuovouIK|

BlocoTTO TOV TOVPIGTIKAOV EMLYEIPTCEWDV.

2. M£00odor kon gpyalreio 6YE0L0.GHOV, TAPAKOAOVON GG Kot dwoyeipiong Tov EEMT.
H évvoio TG TOVPLETIKIG PEPOVGAS IKAVOTNTOS.
H tovpiotikny @épovca wavotra (TOI) esivor n wo yproun évvown yu tov aeupdpo
TOVPIOUO EMEWN  OVOOEIKVVEL TNV ovoykaldtnta kobopiopod opiov. Mmnopel va
TEPLYPAPEL MG M HEYLOTN XPNON EVOS TOTOV M OTtoiaL OEV:
" TPOKOAEL APVNTIKEG EMATMOGEIS GTOVG PVOIKOVG KOl TOAMTIGTIKOVS TOPOVG
" LEIDVEL TNV IKOVOTOINGT TOV EMCKENTN
" QOKEL OPVNTIKEG EMIITAOGES GTNV TOMIKN KOW®VIC, OWKOVOUIO KOl TOMTIGHO
(Cocossis & Mexa 2004, McIntyre 1993).
H T®I dwokpiveton oe:
= QUOIKN PEPOVCO. IKOVOTNTO TOV OPOPE TOVG TEPLOPIGLOVG TTOL BETEL 0 1610¢ 0
YOPOS OT®G etvar 1 €KTOGT TOL TPOOPICHOV, Ol S1ABEGILOL OPOOL Kol YMDPOl
otdfuevong avVTOKIVATOV, O1 OlBECIUOL  YMPOL  VYEWOVOMIKNG  TOPNG
OTOPPILUAT®V, 1 EMAPKELL TOV OIKTVOV OTOYETEVOTG KOl TOL ProAoyukol
KaBapiopov, o aplBudg TV oKAPOV TOV pmopel va deytel pia popiva, K.AT.
= OwoAOYIKT] PEPOVCA TKAVOTNTO TOV APOPE TOVG TEPLOPIOUOVS Tov TiBevTon
amd TNV avayKodtnTo S10TNPNoNS TOV PUGIKMOV TOPMV, YOPUKTPLOTIKOV Kol
Bacikdv Aettovpyldv tev owkocvotnudtov. [Iocovg emokénteg pmopet m.y. va
dgxtel o vypdtomog g Alpuvng Kepkivng mpwv onueiwdel peiowon oty

opviBoravidoa eautiog g OyAnong amd tovg emokénteg; Iloca okdon
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avayvyng pmopel va dgytelt to EBvikd Oaidooio I[lapko Zaxvvbov mprv
onuewwdel OyAnon oto kateEoynv mpootatevduevo gidoc, v Caretta caretta
oA Ko TV tBvomavida kot To MPaodia [Tocedwviog tng meployng;
= OWKOVOUIKT] PEPOVGOL IKOVOTNTO TOV QPOPA TNV SLOLTHPNON LIS LGOPPOTNHUEVIG
owovopiog otov TOMo KOl TNV OmoeLYY €E0PTNONG OO L0 «TOVPIGTIKY
povokaAAiépyeion. O ocvving kivovvog givat 1 6TadtoKn aAloyn XPNCE®V NG
TPOG 6PELOG TOV TOVPIGHOV. H duvatdtnta 1oV ToVPIGHOD Vo ETPLOVEL G EVag
VYMG KAAdOG ™G owovopiag mpémetl eniong va e€etdleton vd to mpioua ™G
TOAD ¥poUNG £vvolag Tov KOKAoL (m1g Tov Tpoopiopov (Koupiing 2001).
= Kowvovikn @Epovco 1KOVATNTO TOV 0Popd TOV aplfld ETICKENTOV TOV UTOPEL
va dgytel €vag mPoopIopog Ywpic va oAAOIWOEL 1 KOWVOVIKY TOLTOTNTO Kot
ouvoyn Kot yopic vo mpokAndel dyAnon otovg UOVIHOLS KOToikoug omd Tov
CLUVOCTIGUO 1 TNV elcay®Yn EEvav NB®V kol cuvnbsldy. Akpaio TEPIOTOTIKA
Bilog oe mpooptopovg paltkoh TOVPIGHOL EVIGYVOVV TN GNUOCIO LG TOAITIKNG
TPOANYNG TG LIEPPACT TN KOIVOVIKNG PEPOVCAG IKAVOTNTOG.
= Pyuyoloyn @EPOVLGH KAVOTNTO TOL APOPE TNV AVOYN TMOV TOLPIGTMOV GTNV
CLUVOCTIGHO Kot T0 EMaKOA0LOE Tov. (Manning 6to WWF 2002)
Ag onuewmBel 611 | mapandve kotnyoplroroinon e TPl anavid ce moAAég maparhayég
ot PPMoypaeia, 6Twg Kot 0 opopdg Kot ot péBodot pétpnong me. Ot optopol kot ot
KOTNYOPLOTOGELS TTOL SivOovTOoL €0 GLVOYILOLV TIG EVPVTEPO OLUOEDOUEVES YPNOELS TNG
opoAoyiog.
Eivar {qmpo emAoyng Kot GUVOAIKNG EKTIUNONG OA®V TOV TOPAYOVI®MV TPOKEWEVOD Vo
anopaociotel eav atilel n devpovvon g TP evog tomov. A&ilel, m.y. 1 KOTOGKELY] VEQV
YOpoV otdfuevong avtokvitov 1 1 €£0cPAMOT TEPICCOTEPNG YNG Y10 TOVPIOTIKY|
avantoén; Ot amavinoelg e£aptdvTal and TV GUVEKTIUNGT TOV 0Ed0UEVOV TOV TOTOV.
Ye [0 TPOCTOTEVOUEVT TTEPLOYN, T.X., TOL EMOIOKEL TNV OVATTLEN TOL OIKOAOYIKOV
TOLPIOUOD, Kpioyn &lvor M OWKOAOYIKT] QEPOLGO KOVOTNTO. XE O TEPLOYN Y®PIG
loitepn okoAoyikny a&lot Tov GTOYEVEL GTN AVATTLEN TOL GLVESPLOKOD TOVPILGHOV,
Kpioun pmopet va gival n QUGIKN, KOWMOVIKH KOl OIKOVOULKT] PEPOVGH IKOVOTNTO. X€
Kkd0e mepintwon mpémel n otdyevon otig EEMT va givar vyniod emmédov vanpeociec,

KaBmg avtd emintel 10 avtictoryo tovpiotikd Kowo (Kokkwong & Todaptag 2001).
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3. A6 TOV «pPOoylKd oplOpld EMOKENTTAOV» GTNV OAOKANPOUEVY dwoyeipion Tov
TPOOPLGUOV KL TT] OLUYEIPLOT ETICKETTAOV.
Metd and paxpodypovn kot emimovn evacyoinon g debvoic axkadnpaikng kovotTag
KOl TOV EUTAEKOUEVOV OTN Oloyelplon TOL TOLPICUOV Y. TOV EVIOMICUO LG
pebodoroyiag yio TNV €0peEGN TOV OAVIKOU OPOUOD ETICKENTOV TOV UTOPEL Vo de)TEL
€VaG TPOOPIGHOC, M WEN TOV «UaylKoy aptBpovy eykataieipOnke (WWF 2002). Znuepa
etvar yevikd omodektd 0Tt 1 évvown g @I eivor po duvopkn €vvola OGOV ot
EMNTMOGELS TNG TOVPLOTIKNG Kivnong e&aptdvtor amd ToAAOVG TopAyovtes, Omme T
YDPOYPOVIKY O1BLYLOT| EMCKENTAOV GTOV YMPO KOl T CLUTEPLPOPA KO TNV TOLOTNTO TMV
dpacTnpoTTOV TeV emokent®v. Eivar avtovomto o6tt 2.000 emokénteg mov
EMOKENTOVIOL £VOV TOTO GE W10 UEPO GLVETAYOVTOL UEYOADTEPEG TECELS Omd O,TL AV
dwyéoviav o éva daonua tpiov nuepav (Wight cto WWF 2002). H mopakorovdnon
g TOI cuvendyeton téooepa oTdo0L:

= ¥tidw 1. OlokAnpopévog oxedlacuds NG TOVPIOTIKNG avAmTLENG Kot

EQPAPLOYN TNG GTPATNYIKNG

= ¥14010 2. [TopakoAovBnon TV EMATOCEMV TG TOVPIGTIKNG OVATTLENG

= Y1ddwo 3. AMym tov KatdAAnAov LETpmv, aglomoinon epyaieiov dlayeiptong

= Ytddw 4. A&oAdynNom Kol TPOGOPUOYN TNG OTPOATNYIKNG OTMOL KOl OTOV

kpiveton arapaitmro (Eagles, McCool & Haynes 2002).

H peyoldtepn iomg dvokoAio oty €poppoyn tov mopoamdve givol 1 Sldomacn Kot
Juyvon TOV OPUOSIOTHTOV OTOV GYESCUO KOl TOPOKOAOVONGN TNnG TOVPLGTIKNG
avamTuEng evog mPoopiopoy e TOAAATAEG apUOdIES LINpecieg kot eopeig. H Elhenyn
EMKOIVOVIOG KOl GUVIOVIGHOV TV EUTAEKOUEVOV PopiéwV givol amd TG cuvnbéotepeg
aitieg advvapiog oAokAnpoUévoy oyedlacol Kot Tapakolovnong tov tovpiopod. H
dwyeipton mpoopiopov («destination management») oAAG Kot M GLYKEVIP®ON KOl
dwyeipion g amapaitnne TAnpogopiag kabictatar £Tot addvarn. Xto TopadelyloTo
KOANG TPOKTIKNG amd dtopopetikd puépn g EALGSag mov mapabétovue oe avtd To
KEPAAOL0, KOWO YOPAKTNPIOTIKO &ivar M avdAnyn mpoTtoPovAing amd &vav @opéa
(Afpog, emyeipnon, K.Am) M pi opdda WWTOV Kot 1 otadlakn €£ac@AAon NG
amodoyng M ovppetoyns g tomikng kowawviog (WWE 2001). Opiopéveg @opéc
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ypewaletal 1 duvaky tpwtofoviio evog N AMywv atdpmv, ot «local pioneers» (Wight,
WWF 2002) pe 6popa wov Ba ddcovv 10 mapdadetypo Kot 8o S1opoppdcovV GTAGELS Kot

ATOWELS Y10 Lol 7L Ko OEHOTIKE EEEIOIKEVILEVT] TOVPLIOTIKT AVATTLEN.

216010 1: OAOKANPOUEVOG GYEOLOGUOS TG TOVPLOTIKIS OvATTUENG KOl VAOTTOINOoN

NG OTPATNYIKIG.

"Evog odokAnpouévog oyedlacpodg Kot xbpacn otpatnykng yio myv avamntoén tov EEMT

neptloppavet:
Awdyvoon g veretapevng kataotaons: Efetdlovior 6ha to dedopévo Tov
TOMOL  (KOWV®VIKO-OIKOVOUIKA, TEPPEALOV, TOPOL K.AT.) KOl TO EMIMEO TNG
VOICTAUEVNC TOVPIOTIKNG Kotdotaong adlomoidvtag OAa ta oabéoua otoryeia,
OMMG LEAETEG, OTOTIOTIKA GTOLYEIN, KOWVOVIKO-OIKOVOUKE ded0UEVEL, VELOTAUEVO
o010 OIKOVOUIKTG KOl KOW®MVIKNG avATTUENG (TpooTaciog Kot avAadelEng tov
TEPPAAAOVTOC KOl TNG TOMTIOTIKNG KANPOVOMAG, TOVLPICTIKNG  OVATTLENG),
OTACELS KO OMOYELS TNG TOMIKNG KOWMVIOG Yoo TV avamtuén Tov toupiopob,
vepwotdpevol Kot dvvntikol moOlor EAENg EEMT, kot ¢@uowoi, moAitiotiKoi,
TOMTIGHUIKOL TOPOL. ZTOY0G OVTNG TNG TPOKATAPKTIKNG Epyaciog ival 1 extiumon
™G VOIOTAUEVNG KOTAGTOONG KOU O EVIOMICUOG T®V OLVOTOTHTOV KOl TV
TEPLOPICUMDV Y10 TNV TOLVPIGTIKY avAmTLEN TS TEPLOYNS. AVTO TO GTAdI0 pog divel
po Tpadteg evoeitelg yio v TOI tov témov, yia tuyov vrepPacelc g TOI aiid
Kol Y10 TG SUVOTOTNTEG TEPOUTEP® TOVPIGTIKNG AVATTLUENG. £TO EMOUEVO GTAO10
elvar mov Ba KaBopiotohv MO CLYKEKPIEVE OEiKTEC TapaKolovOnoNg TV

Kpiouwv mapaydviwv kal, mavov, oTtéviap, TocoTIKA Opla Yo KEOe deiktn).

Ytov mivaka mov akoAovBel diveton évo VTOBeTIKO TOPAdEYLO TTAPOLGINONG TV

ATOTEAECUAT®V TNG PACTG «OLAYVOOT».

OIKONOMIKA, KOINQNIKA, XYZXETIEMOX ME THN ANAIITYEH

IEPIBAAAONTIKA, ®YXIKA EEMT KAI THN T®I
AEAOMENA IIEPIOXHX X
Yynin Katayeypoppévn avepyio. AwBéopo avBpamvo dvvapukd. Ot EEMT oc

evkatpio onpovpyiog véwv Bécewv epyaciag.
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A&lomoinom gukapidV ylo KaTAPTIoT) 6TV
enyepnuotikotnta ko otic EEMT.

(Owovopkn kot kowvavikn TOI)

AVETTUYUEVOG TPMTOYEVIG TOUENC.

Ot EEMT ¢ coumAnpopatikdg topéag
OIKOVOUIKNG aVATTUENG. AlOTOLENKT] GVVOEST
pe Vv aypotikn dpactnpotra. Oyt kivovuvog
TOVPLOTIKNG povokaAépyetoc. (Oucovopukn

TOI)

[Ipoctatevopeveg meproyég Natura.
Y ynin cuykévipmon vypoTOTmMV Kot

WHOTIKOV TNYOV.

Avaykn mapokolovOnong e TodTNTog TV
OlKOGULGTNUATOV, TV OIKOAOYIK®V
JlEPYACIOV, ATEILOVUEVO E10T), KAT.
(Oworoywn TOI)

AvvatdmTES OVATTLENG OIKOTOVPIGLLOYD.

[Mopapedoprlog meproyn pe OLGKOAES
npdcPaong (amdoTao omd OGTIKA

KEVTIPOL).

Pealoticég mpoodokieg wg mpog tov pubpd

TOVPIOTIKNG avdmtuéng. (Owovouikr] TOT)

Mikpog aptBpdc KAvov, younin
TO10TITO KATOAVUATOV KOl OVETAPKELDL

VTOOOULMV.

[Tepropiopot avantvéng EEMT Aoym

avenapKeLog vodopdv. (Pvoikn TOI)

[Ipocéikvon pikpol aptBpov
EMOKENTAOV LLE OIKOAOYIKES EVOICONGiES
OAAG LE TTEPLOPICUEVEG SUVATOTNTEG Y10
EVEPYO GLULETOYN KOl ATOAOLGT TNG
QUONG AOY® OVETAPKELNS VTTOOOUDY
epunvelag kot avadeEng tov

nepPArrovtoc.

Avvatomta avénong tov aplfpov
EMOKENTAOV. Avaykn Beltioong g eunepiog
KOl DITNPEGLOV GTNV KoTEVBVVON NG
euoocooioc twv EEMT (evepydg coppetoyn,
péonon k.Am.) (Poyoroywn TOI)

[Tivaxog 1: Audyveoon e veloTaevns KoTAoTOONG

= Y10y00fTnom, xapacn Kol EQUPUOYN CTPATNYIKIG
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Ao ™V TOpATAVE EPELVO KOl GLYKEVTIPMOT GTOXEI®V avadVETOL 1O Hid EIKOVA TOV
duvaToTTeV Kot TV Teploptopdv yia avantuén EEMT. Erdéyeton to €idog twv EEMT
OV ELVOOVV TO OEOOUEVA TOV TOTOL Kol EMAEYOVTOL Ol KPIGUUES TapepPacels avdioya
pe g avaykes (avafaduon modtrag TV VEIGTAUEVOV KOTOAVUATOV Kol EGTIOTOPIOV,
avamtuén  VTodopdV  epunveiog KOt OVAOEENG TOV  LGIKOV KOl  JOUNUEVOV
TEPPAALOVTOC, OVAYKT UM TEPULTEP® OVENCNG TOV KOTAAVUATOV, YAPAEN O1dPOUDY,
AVASEIEN TOTIKMV TPOTOVIMV, TOATIOTIKA OpMOUEVA, BEATIOON 001KOD KO ATOYETEVTIKOV
dkTvov, Peltioon g dayeipiong amopplpdTov, K.AT.). lepapyodvtal Kot Tpowbovvral
ot mapepPacels péoa omd avamTuEloKE TPOYPAUUATO KOl UE TN GLUUETOYXN OA®V TOV
gumiekopevov eopéwv kot atopmv (Avartvlakég Etopeieg, onpotikég emyeipnoslc,
O1DTEG EMYEIPNLLATIEC, GUVETOPIOUOL, E0EAOVTEC K.0.K.).

A&iler va toviotel 011 o1 mopepPacelg Oev TMPEMEL VO OPOPOVV OMOKAEICTIKA TN
onuovpyio KaToOAVUATEOV Kol €oTlotopioyv, Ommg cvuyva yivetar. Ov EEMT npémet va
yopaxtnpifoviot amd O10popPOTOINGN TOL TOVPLOTIKOV TTPOiIOVTOC. Ol EMOKENTEG TPEMEL
va €YouV TOAMOTAEG OLVOTOTNTEG EUMEPIOV, EMOUEVMOS TPEMEL vo evBappuveTol M
EMYEPNUOTIKOTNTO OV APOPO TPOGPOPE VINPECUDY KOl EUTEPLOV (TEPINYNOELS,
Eevaynoelg, CLUUUETOYN o€ pobnuata payspikng K.Am.). H tadtion g touplotikng
EMYEPNUATIKOTNTAG HE TNV OMpovpyia kol olayeipion KatoAOpotog 1 €otiotopiov
amofaivel teMka €1¢ Bapog g TDI Tov ToTOVL.

Ag onuewwbel eniong 6t N gumepia deiyver mowg oo EEMT amevbivovion kvpimg otov
ECMTEPIKO TOLPIOUO KOl GE EVOL TEPLOPIGUEVO EEEIOIKEVIEVO KOO aTtO TO €EMTEPIKO
(Todptoc, Mavodroyrov & Mdpkov 2001). Qotdéco vmbpyet éva peydAo mTOGOGTO
eMOKENTOV, EAMvOV Kot 0ALOSATTDV, TOV 0EV £PYOVTOL Y10, [0t KO LOVO EO1KT LOPOY|
Tovplopol aArd pe 0180eon cvupeToyNG o€ molkideg epmelpieg (Symvoulidou 2005, cel.
69). Evodegikvotar emopéveg n avamtuén dkthov mOAwv €AENG Kol EUTEPLOV KOl 1M
JlPOPOTOINGCT TOL TOVPIGTIKOV TPOIOVIOS Ylo Tn UHEYLOTN OLVOTH TOPOUOVI] TMOV
emokent®v. Emonuoaiveton, emiong, 6t n avémruén tov EEMT egvvoeitor otovg
TPOOPIoUOVES OV dEV €YoV avamtHéel Eviova YopokPoTiKa palikov tovpiopov. Ot
TPoOoPIoHol Haltkoy Tovplopoy (Kupimg Vol Kot TOPAKTIEG TEPLOYES) APEVOS E£YOVV
SOUOPPMCEL HL0L TOVTOTNTO GTNV 0YOPE TOL SVOKOAN AVTIGTPEPETOL KO OPETEPOV GLYVAL

yopaxtnpifovior amd vroPaduion tov mepidirovtog ko vrépPacn g TOI mov dev
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OLVAOOLY e TO 100G TOL TPOOPICHOV Kot TNG EUMEPIOG oL ovalnTel TO KOWO T®V
EEMT. And tv dAAn mhevpd, 6TOVG TPOOPIGHOVS TOV HAlIKOD TOLPICUOD UITOPOVV Vi
yivouv a&ldAoyeg TPOoTAOEIES OMOKOTAGTOONG TG TOWOTNTAS TOV PUOIKOV TOP®V Kol
TOV TEPPALAOVTOG KO KATO10G SL0pOPOTOINGNG TOV TOVPIGTIKOV TPOIGVTOG UE ovATTLEN
ovykekpipévov guneipuwv EEMT. H gumeipio 0pme deiyvel 0TL 1 otkovopukn e€aptnon
QLTOV TOV TPOOPICUOV At TOV HALIKO TOLPIOUO OEV EMTPEMEL T GUVOAKY OVTIGTPOOY|
TOL HOVTEAOL TOLPICTIKNG OVATTUENG. AVTifETd, SOMICTOVOLHE VO OVOTTOGGOVTOL
npoopiopolt EEMT, pe dwakpirn toavtdtta, o pn tovplotikég neployés (Aéhta 'Efpov,
Adoog Aadidg, Mpvn Kepkivn, Nopeaio). @bhakeg EEMT og peyddo tovplotikd vnod,
OMOUOKPLGUEVOL OO TOVG KAOGIKOVG TOAOVG TOVLPIOTIKNG avdmtuéng, umopodv va
onuovpynoovv eotieg ko epnepieg EEMT. Xapokmmpiotikd moapddetypo sivon n Kpntn
ne a&oAoyec TpmtoPoviieg avantuéng EEMT (6mwg n Mniwd kou o Bapog N. Xaviov, ot
Apybdveg N. Hpaxieiov, 10 «Crete’s Culinary Sanctuariesy», plkpr] TOUPIGTIKY EMyeipnon
YOG TPOVOUIKOD TOVPIoUOD oL OTECTIOCE Oebvéc Bpafeio,

http://www.cookingincrete.com/).

Mopaderypa 1°: Mapadociakos okiepidc yopic stooymyikd: Mnida N. Xaviov, éve,
TPOTVTTO EVOALUKTIKOD KUl TPMOTOTVTOV TOVPLGTIKOD TOVPLGHOV.

O  &YKOTOAEWHUEVOS OWKICHOG  OvOoTUVAMONKE KOl  AEltoOpynoe ¢ TPOOPIGHOG
EVOAAOKTIKOD TOUPIGHOV OO [0 ORLAO OKT® ovOpOTOV OV £TVYE VA £XOVV TEPLOLGIN
omv mepoyn. To 1982 mov whpbnke n andeacn g meptParrloviikng avaaduong kot
OVOGTUAWGCNG TOV HECHIOVIKOD OIKIoHOV, 1 MnAtd €deyve Mo To TpAOTO onuddo
nmeptPariroviikng vmoPaduiong (daPpwon edapovg, EAAewyn vepov) efoutiog g
vrepPoOoKNONG, TG POTIOC Kol NG €vtovng avlpamivig dpaoctnpottas. H opdoa
TaPeVEPN LE CLGTNUATIKES KAAMEPYELES Kot GVTELOT YIMAd®V OEVOP®V TOV OVAKAY GE
evonukd €idn. ‘Eywe, emiong, mepippadn kot avtimupwkés (dveg otV TEPIUETPO TOV
ktuatog (ovvolkng éktaong 1200 otpeppdrov). To 1991 Eexivnoav ov epyacieg
avaoTOA®ONG Kol oAokAnpodnkav to 1994. H MnAd to 2003, pdiiota, anéonace To
np®To Ppofeio, 6TV KOTNYOPid TOV LIKPOV ETLXEPTCEMV, GTOV ETNGLO SUYMOVIGHO TOV
dopyovavel o d1ebBvng oOVOECHOG EmAYYEAUATIOV GTOV TOpEn TAELO00 KOl TOLPIGHOD

SKAL International.
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H MnMé mpooeéper po odokAnpopévn eumepia g Cong 6mwg Ntav mwold, pe
OTOLEUDOELS OVECELS (0 OIKIGHOG O1BETEL TEPLOPICUEVO MAEKTPIKO pedOL ord MALOKTY)
evépyel Ko pior yevwniTpla), Topodoclokeg YeOoeES ond vidmo tpoidvto PLodoyikng
KOAMEPYELOG KO OLVATOTNTES GUUUETOYNG OTIG AYPOTIKEG EPYACIES

H {qmon &emepvd 115 dvvatdTeg TPOosPopdc. Zntmuo opwg mpnong g TOI dev
vrdpyel aeov o apludg khvav (33) mapapével otabepds. Ta 13 dopdria-onitio Tov
dwbétel stvar QTIOypEVO TTAVED OTO EPEITIO. TOV TOMOV AYPOTIKMOV CTITIOV, UE VIOTLO
VA, métpa kol VA0, HE EVOOUATOUEVOLS TOVS PPAYOVS GTO £0MTEPIKO TOLG KOt
emmA®uUéEvO pe moAMA EmmAa. ApacTnplOTNTEG MOV TPOCPEPOVIOL GTOV EMIGKENTN:
Awdpopés ko mepinynoelg o€ €51 onpatodotnuéve povordrtia, [ModnAacio fouvvov,
Mobfpoato Topadoclokne Hayelptkng, Aok xpocidv, [vopuyio pe tv TOmKN
yAopida, Zvppetoyn o€ aypotikég epyacieg, Emrpanélio moyvidla, Pifiio kot povoikn
o€ E01KO YMOPO.

Yrapyer emiong n dvvardommra @uofeviag pkpav ovvedpiov (80 atdpwv) Kot
apUEOEATPO TOMTICTIKAOV eKONAMCEDY YopnTIKOTTaS 60 atouwv. Avakowicelg OAwv
TOV YOpwV yivovtor kdbe xpovo evd 1 6OOTH TANPOPOPNON, N EEMPETIKE YAUNADY
TOvev Tpofoln tov mpoopiopol (Kuplwg amd oTéue 6€ GTOMA) Kot 1 duvatdTnTo
KPOTNCEWV HECH OOIKTVOL ElvOl EVOEIKTIKA TOL EMAYYEAUATIGUOV KOl TNG GCMOTNG
dwayeipiong evog mpoopiopov EEMT

AwWdypata yio ™) Aoyikn kot ) péBodo drayeipiong evog mpoopicpuod EEMT:
-Emyepnuoatikotnta pe Opapa

-ZUVOLAGHOG €0EAOVTIKOV TVEDOTOC LLE ETAYYEAUATIOUO

-Awpopomoinon mpoidvrog (avbevrikdtnta eumepiog, mowdtnto mePPAAlovtog Kot
VANPESLDV, TOIKIALD dPACTNPLOTHTOV)

-ZeBaopog g TOI (repropiopévog aptBpog KAvav)

-Zye0oIOC  TOVPLOTIKOD TPOIOVTOC G€ €MIMEDO TPOOPIGHOD KOl OAOKANPOUEVNS
eumepilog

-Ewdwm pépuva yoo v mpootacio Kot avapaducn tov euoikol mepBaAiovtog

[Inyn: http://www.milia.gr
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Mopaderypa 2°: Ov EEMT ©¢ coumAnpopoTiki] Hoper] 01Kovopiog o€ £vay aypoTiko
Afpo: aprotn TpakTiKi 06 Tov Afjpo Apyavav N.Hpaxieiov

O Apydveg, 14 yiu. votiomg tov Hpoarxdeiov, eivar onuepa £vor onuoviikd OIKOVOUIKO,
TOMTIGTIKO KOt TOVPLoTIKO KEVTPO. Eivar éva ympro-npdtumo Nriag avdmtuéng, e vynio
BloTikd Kol TVELHOTIKO EMIMESO TV KOTOIK®OV Tov. ['1 avtd T0 dApa TPoddov, o Afpog
Apyavov anéonace to 2000 10 mpwrto PpaPeio «OlokAnpopévng kot Agpopov
Avantuoéng EEapeticng [Todttogy 6to mAaicto Tov d1aywvicpov mov dtevepynonke amod
mv EE. xou v Awebv Evoon R.E.D. (Ruralite-Enviroment-Development) ywo v
Aypotikny Avantuén kot AvoBdaduion Xopidv. O fmog kot VOAAIKTIKOG TOVPIGUOGC
avartoxOnke €00 ®C PEPOG UG CLUVOAIKNG TOATIKNG TPOOSTACIOG Kot avASEENS NG
10104TEPNG PVOIOYVOUING TOL TOTOV (UPYITEKTOVIKT], CLPYOLOAOYIKOL YMPOL, GOPAyYlo. Kot
a&10A0Y0 QLOIKO TTEPIPAALOV GTN YOP® TTEPLOYN) KO AVATTVENG TOV TPWTOYEVOVG TOUED.
A&oloyeg TopeUPACELS TOV ONUOTIKAOV OpY DV GE GUVEPYACIH Le AAAOVS POPELG Kot TOVG
KaToikovg:

-'Eva 100600 oy€010 avdmiaong tov okiopov (avamoiomdnkay 170 ktipia kot 50.000
T. L. KOWOYPNOTOV YDPMV) LE TOAIYPOUES TPOCOYELS KTIPIMV GE YPOLUATO EUTVEVCUEVA
Ao TO EPEIMIO TV TPOICTOPIKMV OIKIDV, APAIPEST] TOV AAOVUVIOV 0mtd To GTiTIO KOt
AVTIKOTACTOON TOVG amd EVAVOL e KEPOUOOKETES, VITOYELOTOINGT] T®V KOA®OIWV TNG
AEH, kaAmowokr| tniedpaon o€ 500 krtipia kKo evotoyeg meCodpounoets. Ot Aentopépeteg
gnouéov onuavtikd poAo oTn OMpovpYyic EVOG TPOOPIGHOD UE YOPOKTHPO KOl 1O101TEPT
euoloyvouia, 6mmg ot LOYPUEIGUEVEG OTO YEPL TOUTEAES TOV KOTACTNUATOV Kol Ot
KaAaioOntot @ovootdtec. Mo aicOntikn avapdduion, yevikd, mpoTOyVOPN Yoo TO
EMANVIKA OEO0UEVQL.

-Avalmoydvnon g aypoTIKNG TOPAYWYNG LE GUYYPOVES TPOOLOYPOPES TPOCTUGING TOV
nePPAALOVTOG, TAPAY®YT, TIGTOTOINGN Kol TPODONGN TOTIK®V Tpoidviwv otnv EALGda
Kot To eEMTEPIKO.

-Ilpocéikvon xabiépwon odopadv kot Beouwdv moltiopod (Kévipo Ilepifoarioviikng
Exmaidevong, mavemotnokés oyoréc, 110106 O10YOVIGHOS K10dpag, dNUOTIKOS Beptvdg

KN Uatoypépog)
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-AvafaBon vanpecidV TPOG TOLG ONUOTES Kt OpmV Agltovpyiag Tov idtov Tov Afpov

(évag amd tovg tpelg Anpovg e EAAGdoc mov motomomOnke katd ISO 9001 yia tig

VANPEGIEC TOV).

IInyn: http://www.archanes.gr

Ytov mivako Tov akoAoVOEl TopaTiBEVTOL EVOEIKTIKOT GTOYOL KOl GTPOTNYIKEG EMAOYES

070 VTOHETIKO TAPASELY L TTOV EEETAGTNKE TOPOTAVE®.

AEAOMENA IIEPIOXHYX | XYZXETIXMOX ME THN XTOXOI-
X ANAINITYEH EEMT YXTPATHI'IKEX
EIIIAOT'EX

Yynin Katayeypoppévn Awbéopo gpyatio ovvapkd. | Kivntpa otovg avépyoug

avepyia Ot EEMT ¢ gukarpia Yl dpasTNPLOTOiNoT)
onuovpyiag vémv Bécewv otigc EEMT.
epyaciag. A&lomoinon Empopowon ya
EVKALPUDV Y10 KOTAPTION 6TV | EMYEPNUATIKOTNTO,

EMUYEPTLOTIKOTITA KO GTIG

EEMT.

epunveia kot avadeEn
epParirovtog,
euoevia. X10y0g X
TOGOGTO AVEPY®V VL
amocyoAn0el oTig

EEMT. (Kowwovikn TOI)

AVETTUYUEVOG TTPOTOYEVIG

TOUENG

O EEMT ®g
GUUTANPOUOTIKOG TOUENG
OTKOVOUIKTG avamTLENG.

Awotopeaxn obvoeon pe TNV
aypotikny opaoctnpiotra. Oy
kivduvog TOVPLOTIKNG

LLOVOKOAAEPYELOG.

Evioyvon kot Bertioon
TOLOTNTOG QLYPOTIKNG
TOPAYOYNG.
Aypotovpiopog: Bactkog
a&ovag avamTuéng
EEMT. Ilpoypéppata
TIGTOTOINOMNG TPOTOVIMV,
GUUUETOYNG EMOKENTAOV
G€ OYPOTIKEG EPYOCIES.

(Owovopukn TOI)
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[Ipoctatevopevec meployEg
Natura. Yynin cvykévtpoon
VYPOTOT®V KO LOUOTIKAOV

TYOV.

Avaykn TapoakoAovOnong g
TO10TNTOG TV
OlKOGUOTNUATOV, TOV
OIKOAOYIK®V S1EPYACLAOV, KAT
AvvoTdTTES VATTLENG

0lKOTOVPIGLOVD.

OwoTovpIGHAG Ko
LOLOTIKOG TOVPIGHOG MG
Baoikdg aEovag Tmv
EEMT. Avénrtoén tov
«IPOIOVTOGY, Yapain
Stodpopmv, epunveia Kot
avdoeitn evong,
EYKATAOTAGELS Y10
LOLOLTIKG AOVTPAL K.AT.
Ategpehivnon av vapyovv
Caveg xpnong oy
TPOGTATEVOLEVT] TEPLOYN
Ko Ao epyadeio

OYEOAGLLOV.

[Mopapedoprlog meproyn e
dvoKoAieg TpocPaong. Xe
HEYAAN amOCTOCT OO

HEeYOAQ AOTIKE KEVTPAL.

Agv TPETEL VAL AVOUEVOVTOL
HeyaAotl aplBpol ETCKENTOV

and TO ECOTEPIKO.

"Epeacn omv tpofoin

TOV TPOOPIGLOV GE
GTOYEVUEVO KOO,
TPOCPOPES, OIKTVWOOT LE
YELTOVIKOVG
TPOOPLIGHOVS, OAAGL KO
PEOMOTIKY amoTiunon
TOV OLKOVOLLKOV

0PEAOVC.

Mkpdg apBudg KAvov,
YOUNAY TO16TNTO
KATOAVUATOV Kol OVETAPKELDL

VTOSOUMV.

[Tepropiopot avamroéng EEMT

AOY® OVETAPKELNG VTTOOOUDV

210106 M adénon KMvav,
(dvowm TOI, oto
EMOLEVO OTAO0
kaBopiletar to
emBounto 6p1o).
BeAtioon modtrog
KATOAVUATOV Kot

vrodoudv. Avafaduon
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KOTOAVUATOV Ko

vrodopdv. (DvoikY| Kot

Poyoroywn TOI)
[Ipocéikvon pkpov apBuod | Avvatdtmtoa  avénong  Tov | Avantuén Tov
EMICKENTMOV UE gvaoOncieg aplOuod emoKeNTO®V. AVAYKN | «TPOIOVTOCH, GYESOGUOG
OALG e TTEPLOPIGUEVEG BeAtioong g eumepiog otV | Kot LAOTOINGT LITOSOUMV
JVVOTOTNTEG Y10 EVEPYO KatevBovvon g @lrlocoeiag | epunveiag kot avadeEng

GLUUETOYT KO OTOALON TG | TOV EEMT (evepyog | Tov mepPdAiovtoc.

@OoNG AOY® AVETAPKELNG GUULLLETOYN, avaKaAvy),
VIOJOUDV AVAOEIENS TOV mapoTpnon, pdbnon K.Am.)
nepPdAlovtoc.

[Tivaxog 2: EmAoyng otpatnyikdv otdymv kot tapeppfdcewv pe Bdon to aroteAéopato

™G PAoNG «OdyveoT)

Eivar avtovonto 6t avaioyo pe tn @Oom tov Qopéa mov avoAdpPavel Tov oxedaoUO
EEMT oe évav mpoopiopd, 10 PeAnvekéc yapoéng oTpatnylkng Kot ovOaAnymg
TPOTOROLVAIDV dtopépel. AAAO €0pog appodtotnTev €xel o Anpog, n Ieppépeta, n
Noupapyia, o Avartvoélokn Etapeio, por onpotikn emyeipnon (BA. m.y. Awdnuotikn
Emyeipnon Aadidc-ZoveAiiov-Agukiung mov €xel avordfer pEPog tng OlayEIpLoNg TOL
01KOTOVPIGHOV 6T0 64c0¢ Aadidg), évag Dopéag Alayeipiong, Ho WOIOTIKY emyeipnon,
wo MKO, «.0.k. 'Eva coppetoyikd oynue mov ompovpyeital pe avtdv axpipac tov
okomd tov oyedacpov Kot dtayeipiong twv EEMT eivar o kaAr Avon, apkel gite va
&xel appodldtnteg mapepPdoemy, and ™ eOHON KoL TN VOUIKY HOPPN TOV, €{T€ TOL HEAN
TOV VO, 0eCUEVOLVV, LE TIG TPOTACELS KOl TNV YNPO TOLS, TOLS POPEIS TOV EKTPOSHOTOVV.
Ye avtifetn mepintowon, To oYfUOTe OVTE atovoLv Kol PBAATTOLV TNV 10€0. TOV

CUUUETOYIKOV GYEdOOUOD Topd TV vanpetovv. (Xkavopr & ZPopdvov 2006).

213010 2. [TopaxkoroV0non TOV EMATOGEOV TNG TOVPLOTIKNGS AVATTVENC.
H mapakorovBnon tov emrtdcemv TG TOVPIOTIKNG avianTuéng elvar Kpioung onpaciog
Yo vo. Stomiot@vovtot Toyov vrepPacelg g TOL, va epappdlovtar o KatdAAnia pétpa

dlyelplong EMOKENTAOV, VO OEPELVOVTOL TO TEPAUTEP® TEPOMPLOL  TOVPICTIKNG
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avdmtuéng Kot vo  akolovBeitor 1 KATOAANAN otpotnyikn. Ymapyet mAovola
BipAoypapia yio tov TpOTO €MAOYNG Kol KaBopiopov deikt®v mapakoiovdnong (WTO
2004). Etvor onuavtikd ot deikteg mapakolovdnong vo eivorl ypnoilol Kot HETPNGLUOL
vl ToKTé YPOVIKA OlocTipaTe. XTOV Tivako Tov akolovBel mapotiBevrol evoskTikcd

delkTeg mopakoAoVON oG,

2XKOIIOX AEIKTEX

[MapakorovBnon tv  tovploTikadv | (1) ApOuodg KAMvav, Katnyoplomoinom
VTOOOUMV, TNG TOVPICTIKNG Kivnong Kat | KatoAvpdtwv, aptfpol KaTtaALpatomy ova
TOV TPOPIA TV EMOKENTOV. katnyopia. [Tocootd avénong KMvaov.

(2) ApBuol emokentdV o€ AmOAVLTOVG
ap1Bpovs, mocooTd avénong, pelwong.

(3) Ilocootd Kol Ypovikn  OdpKELD
TANPOTNTAG KOTOAVLATOV.

(4) Kotavoun emokent®v otov (povo-
EMOYIKOTNTA.

(5) Kotavoun emOKENT®OV OTOV YMOPO-
dtaomopd TOVg

(6) AldpKelo TAPAIOVIG ETICKETTAV.

[MapakorovOnon g oworoywkng TOI | (1) ApiBpol atdouwv TPOcTATELOUEV®V
€00V 101M¢ av o1 TOmol POAACUATOC N
JlTpoPng  €tvar  Kovid og  TEPLOYEC
TPOGPUoNC TOVPIGTAOV.
(2) ApBuog eOMOV amelAOVUEVOV Kol
TPOGTATEVOUEVOV ELODV.

(3) Hocootd avomapaywykng emttvyiog
TPOCTUTEVOUEVOV  €W0®OV  10img av ot
QPOMEG Pplokovial Kovid o€ TEPLOYES
TPOGPOUCNG TOLPIGTAOV.

(4) IMocootd Bavatov Cowv eEoutiog

TOVPIOTIKNG  OPOUCTNPOTNTOS,  £QPOGOV
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vepiototar  avtiotoryo mwPOPANua  (T.y.
Bovatdoelg  Boldoowwy WOV omd
TOYOTAON)

(5) ApBuol emokentov oe  pvnueio,
povoeia, Kévrpa ITAnpopodpnong k.Am.

(6) ITocootd €dGPovg MOV KOADTTETOU

a0 TPOGTATELOUEVA E10T YA®PIdOC.

[MapakoAiovOnon g evokng TOI

(1) oocootd avénomng tov IX xatd T1g
TEPLOOOVG TOVPIGTIKNG OLYUNG.

(2) Tocootd TANPOTNTOG TOV YOP®V
ot1afuevong Kot Tapdvouns otdoevong.
(3) Mocootd yprong Méocwv Malikng
Metapopdc.

(4) Tlocootd avénong KatavaA®ong
vepoy KOTA TNV TOupPloTiK Tepiodo.
Agikteg emdiprelag Kot woldTnTog TOGOV
vEPOU.

(5) IMocomteg amoppypdtov (amdivta
Heyédn, MOGOCTO MOV KOTOANYEL OTNV

avVOKOKA®ON)

(6) AlMayég ypnong yng, my. omod
YEOPYIKN N oacwn yn oe Codveg
TOVPIOTIKNG avamTLENG.
(1Owitepo ypNoOWOL OL YAPTEC KOl TO

ovotnuata GIS)

[MopaxorovBnon e yuyoroykrg TOI

(1) BaBpog kavomroinong emoKent®v
(ITpotmoBéter pio popen Epevvog mediov)

(2) [Ioo0GTO EMAVOANTTIKAOV EMOKEYEDV.

[TopakoAovBNon NG OWKOVOMKNG Kot

Kowovikng TOI

(1) IMocootd petafoing tov pévVYLOL

mAnBucpov
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(2) ITocootd MANBLoUOL OV aGYOAEiTAL
LLE TOV TOLPIGULO

(3) II\npoéTTO KaToAvUATOV.

[Tivaxag 3: Mapadeiyporo Asiktaov Hapakorovdnong TOI

Evkola cuvdayetor 6Tt 0 cuvdvacuOg TOV TANPOPOPIOV TOv divouv ol OeikTeg eivan

YPNOLOS, KLPIWG TO TOGOOTA AVENCNG NG TOLPICTIKNG KivNong LE T TOGOGTA TOV

oniovouv kwdovoug vrépPaong ™ TOL 'Etor, my., o peioon apBuodv evog

TPOGTATEVOUEVOL €I00VE GE GLVOLAGHO HE ol aOENOT TOV aPBUOD TV ETICKENTAOV GE

evaiocntec meployég o v emPimon tov €idovg, pmopel va onudvetl Eva oo Kivdvvou

Kot TNV avaykn Aqyng pétpov (Svoronou 2005). Xvunepaivetar, eniong, Ott:

Mmnopovv va 1000V mOCOoTIKOTOMUEVA «OTAVTOP» Yoo kKabe deiktrn, m.y..0 X
aplOpdc atdp®mV €vOG OMEIMOVUEVOL €I00VC GTNV TPOGTATEVOUEV] TEPLOYN, O
aplOUOC oL VITAPYEL OTOV EEKIVAEL 1] TAPAKOAOVONOT). e KATOEG TEPIMTMOCELS TOL
otdvtop eival kaBopiopéva deBvag (m.y. delkTe Yo TNV TOLOTNTA TOV VEPOL Od
Vv Evponaikn Oonyia yia to Nepo.)

[ToAAG otoryeio. umopovv va cuykevipmbodv amd dadikacieg mapaKoAovdnong
KOl TPNONG VPIOTAUEVOV GTOLYEIMV.

Xpetdlovtat xpovooelpéc OEOOUEVMV Y1 TNV EAYWYT CLUTEPACUATMV

Mmopobvv va dnpovpynfodv mdpa moArol deiktec, To {RnUa glval var EmAEyOVV
ot Kpiowot deikteg Yo o OlPoVOUEVE CUAVTIKA (nTuata dlayeipiong twv
EEMT o1ov mpoopiopd, epOGov veictatot 0 Kivouvog 1 LETPNOT OEIKTAOV Va. Yivel
QVTOGKOTTOG

On deikteg mapakolovOnong etvar ToAD ypnoot yio v a&loAdynon TV HETP®V
dwyeiptong tovpiopov mov Aappdvovtal Kot KaBe pétpo dwayeipiong pmopet va
ocuvovdletan pe Evav 1N mePLocdTePOLS dOeikteg mov Ba otabuilovv v emrvyio

TOVL.

216010 3. Ay TOV KATAAANA®V PETPOV, 0Slomoinot epyareiov dwayeipiong.
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Ao ™ oTIYU OV M TOPAKOAOVONGT TOV SEIKTMOV AMOTVTIMVEL TNV Katdotoon g TOI,
TPOEWOTOLEL Yo KIVOUVOLG KOl OVOOEIKVOEL SUVATOTNTEG, 1 ANYN TOV KATAAANA®V
HETPOV dloyeiplong Tov ToVPIoUOD OKOAOVOEL WG AOYIKT] GUVETELD TMV TPONYOVUEVOV
otadiov. H «epyorelobnkn» 7y 1 Ooxeiplon EMOKENTOV KOl TNG TOVPLOTIKNG
avdntuéng etvar evpvton. TToAdd amd ta epyodeio kot T1g peBOSOVE givat YvOOTA, OAAL
dev a&loroyovviar mhvta ¢ moAvTwe péoa oayeipiong. H mhovowa PiAoypaeio
vrodewkvoel TAnBmpa pebddwv (Eagles, McCool & Haynes 2002, WWF 2002), ctov

nivako Tov aKoAovOel avapépovtal evostktikd TpofAanuate TOI kot dabécipa epyareia

emilvomng Toug.

ATAIIIXTQXH ITPOBAHMATOX

EPI'AAEIO - MEO@OAOX
AITAXEIPIXHX
ENNIXKEIITQN/ITPOOPIEMOY

YnépPaon oworoywng TOI ce
TPOCTUTEVOUEVT TEPLOYT (EVOEIEELG
OyAnong o€ mavida) og mTEPLOOOVE

arung

[Tepropiopdg tov apBpod EMOKENTOV GTNV
TPOCTOTEVOLEVT) TEPLOYN HE TOmMOBETNON
umdpoc  mwpdofoaonc, HE  LTOYPEMTIKN
oédhevon and Kévipo ITAnpoedpnong, e
Tov  Béocmv

TEPLOPIGUO o1a0pevong

OQLTOKIVATOV, HE KOOEPMOON  OVOTATOV

aplfpoh  EMCKENT®OV GE  YKPOLT, L€
KaOEPWON avOTATOL OPOUOY ETICKETTOV

o€ (o Tepynon pe Papka e vypoTOTO.

YnépPaon yoyoroykng TOI oe
TPOGTATEVOUEVT TTEPLOYN (ATOVTICELG
0€ EPOTNUATOAIYLOL KOl GUVEVTEVEELS
7oV Oglyvouv younio Badbuo

KOVOTTOINGoNG G TEPLOSOVS ALYUNGS)

Audyoon tov 101ov aplBUoD  EMICKENTOV
OTOV YPOVO OCTE VO OVTIUETOTIOTEL N
éviovn enoywkotnta. Méoa: mpoopopEc Kat
Ao kivntpa ywo emiokeym o€ VEKPES
TEPLOOOVG, TANPOPOPNGT TOL KOWOL Yo
YOUNAY] wodtta eumelpiog o€ mEPLOOOVG

OLYUNG K.OL.

YnépPaon g otkovopukng TOI

Métpa vy mapdtoon Tng OHOVAG TV
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(TANPOTNTO KATOAVUATOV Y10, LIKPO

YPOVIKO draoTnia, PiKpog aptpog

EMOKENTOV OMMG:  OVATTLEN  TOAAATADV

TOAOV €AENG Kol EUTEIPLOV KOl avTIGTOM

JLOVUKTEPEVCEMV OVA EMLOKENTY, mpoPoAy  TOL  WPOOPWOHOD,  TAKETA
OPLOKT] PLOGILOTNTA ETLYEIPT|CEDV) TPOGPOPDOV K. 0.
YrépPBaon g euotkng TOI (ueydreg | Métpa pvOIo”NG YPNOEDV ™me:

TEGELS GTOVG E0ALPIKOVG TOPOVG,
aAlayEC YpOE®V YNG TPOG OPEAOG
TOV TOLPIOTIKMV VITOSOUDV,

avBaipetn 06N oN)

ToAgodopkd oyédwa, Ldveg ypHoewv yng,
KaOEp®oN  ovOTATOL  EMITEOOV  YPNONG
onuocwg yng (my. ovototog aplBuog
OUTPEAL®V TOV UTOPOoLV Vo, TomobeTndovv

o€ o TopaAio).

YrépBaon g euokng TOI (adénon
OYKOL GKOLTOIDV TNV TEPI000
TOVPLGTIKNG QLY UNG, LEWWUEVO
TOGOGTO GKOLTOLDV TOV
OVOKUKADVOVTOL, VITEPKATAVIAMOT)

VEPOL K.AT.)

BeAtioon GUGTNLOTOG dwoyeiprong
OTOPPIUUATOV (amokopuon, XYTA,
AVAKOKA®O).

Exotpateieg EVIUEPMOTG TOV

EMYEPNUATIOV KOL TV TOVPIOTOV.

Ytpatnywkée ovppayieg pe Super Market,
E0TIOTOPLO, KOTOAVUOTO Yo TN UEIOOT TOV
OYyKOL TV~ OKOVLTOIDV

LA 1 1\Y

efokovounon  vepov, dwpedv  dtavoun

pLOOTOV PONG VEPOD K.AT.

[Mivakag 4: Epyoalieio dtoyelpiong EMOKENTOV KOl TOVPIGTIKOD TPOOPIGHUOV LE GTOXO TNV

mpnon g TOI

Onwg yivetar ovtiAnmtd, vmdpyovv moAAd epyodeion kot péBodol Owayeipiong Tov
TOVPIOUOD (MOOTE VO OVTATOKPIVETOL GTIS TPOOLALYPOUPES TOLOTNTAG KOl OEIPOPIag T®V
EEMT. Eivatl swomotopévo 61t otnv EAAGda 10 mpdPinua tpnong e TOI kol g
TOOTNTOG EVOC TPOOPIGHOV EYKELTAL KLPIWG oTNV €papuoyn v vopmv. H mpnon tov
VOIOTAUEVOV VOU®V Kol 1) €poppoyn eEedikevpévov epyaleinv dayeipiong B apkovoe

Y TN 01do®oN TG TAVTOTNTOG KO TOOTNTOS ETTVYNUEVOV Tpoopiopu®v EEMT.
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[Mopadeiypata e&edikevpévav epyareiov dioyeipiong tepthappdvovv:

-ZVOTHLOTO TIOTOTTOINOTG Kol KOdwkeS 0ehovtikng déopevong (Zpopmvov 2003a, WWF
1999)

-Katdption Tomikng Atlévrtag 21 v tov Tovpiopd (Zxavaprn & ZRopmvov 2006)
-ZUGTAUATO KOTOYPOONG TNG Kivong TV EMCKENTOV kol o&lomoinong Tovg yio
SLYEPIOTIKEG OTOPACELS G€ avTifeon pe TNV amAl] GLALOYT TETOLWV GTOLKEI®V OV OEV
a&lomorovvral (Symvoulidou 2005).

-ZUGTNUATO  QUECNG TANPOPOPNONG TOL TOLPICTIKOV KOOV Yoo TNV mANpOHTNTO

KOTOAVUATOV, LOVCEI®V, K.OL.

213010 4. AS0A0YNON| KOl TPOGUPUOYN TS CTPUTNYIKIG OTOV KOl OTOV KPIveTOL
amaPaiTNTO. UVOMKN amoTipnon.

Ta oamoteAéopata TG mapakolovOnong vmodekviovv To Pabud emrvyio NG
otpotnyikns. Edv tuyov dwmotoveron vrépPaon g TOIL, onuaiver 6tL mpémer va
avabempnOei n otpatnykn. Ta véa pétpa eivor kot woA avTikeipevo okéyng, Kpiong Ko
anoeaonc. 'Eva mapddetypo: Aloamotdvetatl 0Tt Tapd To. LETPO SLEIPIONG EMOKENTAV,
ot dgikteg delyvouv vroPddon otV TocHTNTA Kol TOLOTNTO TOV WMV PAASTNONG KOt
movidog o€ Lol TPOGTATELOUEVT] TTEPLOYY]. YTTAPYOUV TOAAATAEG EMAOYES: AMOYOPEVON
™G mPOSPOUCNG OTOVG EMICKEMTEG YKL €VOL OPIOUEVO YPOVIKO OACTNUO, ETIAEKTIKY
amoydpevon TG TPOGPUONG GE CUYKEKPIUEVO ONUELN, OTOYOPEVLOT| TNG EMICKEYNG OF
onades peyoAvtepeg twv X atOU®V (£QOCOV SOmMIGTOVETOL OTL TA UEYAAM YKPOLT
TPOKOAOVV oLVNO®G peyaAvTepn OyAnom omd TOVG UEHOVOUEVOVS  EMICKEMTES),
avamtuén kot wpoPoAn GAA®v onueiov mpdcPacng ot GUON GTNV TEPLOYN, EKTOC
Botémov k.Am. Ta oamoteléopota g véag a&oldoynone Ba xoatadeiEovv 10 Pabud
emTuyio. TOV GTPATNYIKAOV €mMAOYDV. Zovnbeg diAnppa mov mpokvRTEL €ivat: evioyvon
TOV UNXOVICUOV TPOoTaciog pog tomobesiog kot dpa avénorn g svvntikng TOI 1
peioon M ko xoatdpynon g xpnons. Evylmtto eival to mopddstypa tov ommioiov
Lascaux, ot N. I'oAlia, pe 11 Bavpdoieg mpoiotopikég Ppoyoypaeies. To dvorypo tov
OTMACiOV Kol 1 TPOGEAELOT YIAAOWMV EMCKENTOV TPOokdAese cofapr] vrofadon. H
AOon mov emAéyBnke NTav M dNUovpyia €VOG GTINACIOV-OVTIYPAPOL EWOIKE Y10 TOVG

EMIOKEMTEC.
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Eniloyoc.

[Ipoxvmtel amd To mopamdve 0Tt To T€ooep oTAd TapoakorovOnong g TOI evdg
npoopiopod EEMT gyypdoovion oe o kokAkn tpoyid pe KopPikd onueia: didyvoon,
o0TOX004TNOY, OTPUTNYIKEG EMAOYEC, EQOPUOYN OTPATNYIKNG, TopokoAovOnon Hécm
JEIKTAV, EMAOYN KOl EQAPLOYY] SUYEPIOTIKOV HETPAOV, aELOAOYNON ATOS0GNG TOVG, KOt

enavaoyeolacnog 6mov kat dtav ypelaleTat.

Kobbg ta kowwmvikoowovoukd dedopéva, to  TEPPAAAOV  YEVIKO GE  TOMIKO,
TEPLPEPELNKD, EBVIKO KoL VITEPEBVIKO eMimedo aALALOVY dLopK®S, YPELAleToL Lo SLOPKNG
avaTpoPodotnon kol aglohdynon g mpoonadeiag. Amod v GAAN, eOTICUEVOL NYETEG
TOTIKNG OVTOd0TKN oG, emyelpnuaties, eknpdcmror Mn KvBepvntikdv opyovodoemy,
efedovtég Umopovv va kévouv TN deopd Yopic TOTéE va EXOUV £QAPUOGEL KOovEVOL
«ovomuoy, «epyareio» 1 «uebodoroyioy, mapd povo v ko Aoywkr. Ta
mopadelypato  mov  mopobétovpe  amd  dwwpopetikd  pépn g  EAAGSag  elvan
YOPAKTNPIOTIKA. 20TOCO ovTd To. 10100 Tapadetypata, ov to eetdoovue KaAvTEPQ,
dwumot@vouvpe 0Tt emPefordvovy v a&io Tov oyxedcHoy Kot tov opapatos. [Marti
K@Oe pilo amd avtég TIg TEPMTOGELS «apiloteiacy Pociletal 6 po GLOTNUOTIKY OKEYN
KOl OpYAvmon €VOC TPOOPIGHOV, UG emiyeipnong, Hog mpoTofovMMag avamtuéng
EEMT. EveM&io oAl ot opydvoon, ¢aviacio kot meldapyio, TOAUN kot cOveon,
OTOMKN TPOTOPOLAID KOl CLAAOYIKOTNTO €lvol To OimOAM 7OV TEPLYPAPOLV TO

EMTUYNUEVO EYXEPTLLOTO EVOAAUKTIKAOV KO EVIKOV LOPPADV TOVPIGUOV GTI YDPOL LOLG.

Mapadsrypa 3°:  OlokInpopévog oyedlo6pos Kol SayEiplon EMOKETTOV G6TO
EOviko ITapko Aadrac-Agvkipng-Xoveriov (N EBpov).

To EOviko Ilapxo Aoadudc-Agvkiung-Xovpiiov, egvupomaikng onpoaciog Prdtomog
OPTOKTIKOV TOLMAV, €ivol €vag amd TOVG MO OAOKANPOUEVOVS KOl OIKOTOVPLOTIKOVG
npoopiopovs otnv EALGda. H xupidtepn eumepio mov mpoceEpeTor 6Tov EMCKENTN elval
1 TOPOTHPNOT TOV OPTAKTIKOV GE EOIKA SOUUOPPOUEVO TAPATNPNTAPLO HEGH GTO OAGOG
kot N eniokeyn oto Kévrpo ITAnpoedpnonc. H Aadid, évag pikpog aypotikdg otkiouoc,
OMEKTNGE TOVTOTNTO MG OKOTOVPLOTIKOG TPoopods. Me péco 0po 50.000 emoxénteg

mePImoOv TovV YPOVo, M TEPLOYN EXEL IGMG PTAGEL GTO AMOYED TOL TOVPIOTIKOD KOLKAOV
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Cong tov kot poralel va ypnlel avavémong Pe 6TdYo TNV TOPATACT] TNG SOV TV
EMICKENTMOV GTNV TTEPLOYT], T OLGTOPA TOVS GTNV ELPVTEPT TEPLOYT KO TOV EUTAOVTIGUO
™m¢ eumepiog tove. Ilapapével ®oTOG0 Eva LIOJEYUO OLOYEIPIGNG OIKOTOVPIGHOV CE
TPOCTUTEVOLEVT TEPLOYT LE oePacUd oty otkoAoyikn TOI.

Ta onuovtikdtepa HEGO GYESIACHOD Kot OloXElploNg TOL OKOTOVPIGHOL pe GEPAGLO
otv TOI:

-ZyedloopOg TEPWMATNTIKAOV HOVOTATI®OV HE KPITNPo Oyt HOvo TNy omOALGN TOL
EMOKENTN Kot TN yvopyio pe tov POTomo TOV OPTOKTIKOV OAAL KOl TNV OTOQLYN
OyAnong otnv opvibomavida.

-Ynoypewtikn, eEortiag g y®pobETNONG TOV E£YKATACTACE®V KOlL TOV LOVOTOTIDV,
dtédevon Tov emokENTN ToL 0dcovg amd to Kévrpo [TAnpopdpnong (KIT) émov AapPdver
NV omopaitnTn TANPOPAPNOoN Kot 0dMYieg kot ophn cuumeppopd 6to dAGOG.
-ZUYKEVIPMOOT] TOCOTIKMV KOl TOLOTIKMV OE00UEVAOV Yo TNV TOVPLoTiKn Kivnon oto KII
HECM EPMTNUOTOAOYIOV KOl KOTAYPOUPNG EMOKETTAOV.

-Zyedaopdg tov Iapatnpnimpiov 610 d060¢ 68 amdoTOCT ACPAAEiNG omd TNV TOioTPO
OV GYEOLAGTNKE Y10 TNV TPOPIKT EVIGYLON TOV CPTAKTIKMOV Y10l OTOQLYT OYANONS TOV
novlmv. H yopntwomta tov [Hapatnpnmpiov, 1 xopobEémmon, ta VAKE Kot YEVIKA M
KOTOOKELT] TOL MTOV OMOTEAEGUO UEAETNG ME KPITNPLO TOV GEPACUO TNG OIKOAOYIKNG
aAAG Ko TG Wuyoroywkng TOI.

- Metagpopd tov €MOKENTOV TOV deV EMBLIOVY va TepTatioovy oto [Tapatmpntiplo pe
ppd Aewgopeio yopnrikdmmrag 15 atdpmv ko pe suvodeio Eevayoo.

- KaBopiopdg cvykekpipévng d1dpketog g eniokeyng Kot eEac@aiion EAEYXOV TG PONG
Kol TOL pEYIeToL aplfpod emokent®v oto [Hopatnpnplo evidg piog nuEPOS.

-E1d1kd pétpa d1ayeiptong EmOKENTOV G€ TEPLOSOVES VYNANG EMKIVOLVOTNTOGS Y10 POTLE
-TomoBétnon amayopevTIKNng UTdpag SEAEVOTG OYNUATMV GTOV TLPTVA TOV OEGOVG.
-Olordnpopévn avéoeltn Tov LGIKOD KOl TOATIOTIKOL TEPPAAAOVTOG TOV TOTOV Y10l
pio OAOKANp®UEVN eumelpio Kot TEPIPAALOVTIKN €GO TOTOINGT TOV EMGKENTY.

I'evikd o mpoopiopdg avtdg Owwbéter éva  oAOKANPOUEVO GOOTNHO  OloyEiplong

EMOGKENTAOV TOL GTAVIO GUVOVTH KOVELG 6€ AAAEG TPOCTATEVOLEVES TEPLOYES.

Inyn: Zxoapton oto WWF 2002, Svoronou 2005, Symvoulidou 2005
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